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Resumen: La virtualizacion de las relaciones comerciales
es una tendencia en el proceso de digitalizacion de la
sociedad. El marketing, como campo de estudio dedicado
a encontrar las mejores formas de comunicacion para
estas relaciones, asimild rapidamente los cambios
desarrollando el llamado marketing digital. Para superar las
adversidades que se presentaron con el Covid-19, los
agricultores familiares intensificaron la expansion de la
venta de sus productos a modelos digitales. Este estudio
parte de un enfoque de investigacion cualitativa, de
caracter tedrico, que presenta descriptivamente las
caracteristicas de la agricultura familiar brasilefa y el
marketing digital con el objetivo de investigar como se esta
aplicando el marketing digital en la comercializacion de
productos de la agricultura familiar. La literatura aun no
presenta  estudios  significativos  que involucren
directamente el uso del marketing digital por parte de la
agricultura familiar. Sin embargo, los estudios sobre
comercio electronico y mercados digitales de alimentos
brindan informaciéon que permite concluir que la relacion
entre la agricultura familiar y el campo de estudio dedicado
a lo marketing no esta consolidada.
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