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Hábitos digitales de los productores de frutas y 
hortalizas y su relación con el perfil socioeconómico 

y la empresa rural
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Resumen: La  importancia  del  uso  de  las  tecnologías  de  la 
información  y  la  comunicación  (TIC)  en  la  agricultura  es 
reconocida en todo el mundo. El objetivo de esta investigación 
fue analizar las relaciones entre el perfil socioeconómico de los 
productores de frutas y hortalizas con el uso y apropiación de 
las TIC. Los datos fueron recolectados en investigación directa, 
a través de un cuestionario estructurado y variables cuantitativas 
y cualitativas. La población encuestada fueron 162 productores 
del  municipio  de  Tangará  da  Serra-MT.  En  cuanto  al  perfil 
socioeconómico, el 32% tiene entre 51 y 60 años, el 63% tiene 
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educación básica, el 58% tiene un ingreso familiar igual / mayor 
de 4 salarios mínimos, el 62% de las propiedades tiene hasta 10 
ha y solo 51 productores reciben asistencia técnica. Los canales 
de comercialización más utilizados son los mercados abiertos y 
la venta directa de la propiedad para su comercio. El acceso a las 
TIC  se  da  a  través  de  teléfonos  celulares  e  Internet  y  la 
apropiación a través de la búsqueda de precios y proveedores y 
la  compra  de  insumos  y  bienes.  Las  variables  que  influyen 
directamente  en  el  uso  de  las  TIC  son:  edad,  educación  e 
ingresos patrimoniales. Se concluye que, si bien la mayoría de 
ellos utilizan las TIC, aún no se han apropiado de las ventajas 
que les puede permitir para lograr mejores resultados.

Palabras clave: Comercialización. Tecnología de la Información 
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